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Étape

Arrivée vers le 14 Novembre
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          STRATEGIE                             RIGUEUR                       GESTION DE L’ENERGIE 

                GOUT DE L’AVENTURE            ESPRIT D’EQUIPE                 PERFORMANCE 
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                          Le partenariat sportif nourrit la communication interne de l’entreprise.
                           Les volets humains de l’aventure et de la compétition soulèvent une vague d’adhésion qui va bien au-delà des  
                            amateurs de la voile. 

                                  Rejoindre mon projet, c’est vouloir oser et innover, en intensifiant la relation entre ses équipes et ses clients.  
                            Je vais pouvoir rencontrer vos collaborateurs aux départs et/ou arrivées de course et aux événements  que vous                             Je vais pouvoir rencontrer vos collaborateurs aux départs et/ou arrivées de course et aux événements  que vous 
                             organiserez.
  
                                  Je leur ferai partager les valeurs du marin, du sportif et de l’homme simple que je suis; vos collaborateurs vont 
                              pouvoir  s’identifier à leur champion, qui, comme tout individu dans une entreprise est confronté aux aléas, aux  
                              peines, aux changements, au stress et fait « mieux » que  les gérer. De bonnes émotions, le goût de l’aventure
                                                        retrouvé, être inspiré et vouloir oser et se dire que c’est possible, vos collaborateurs vont gagner en envie et en 
                          capacité à relever les défis

      « Le sponsoring voile n'a rien à voir avec une campagne publicitaire vantant un produit commercialisé de 
façon ponctuelle. En revanche, cela aide à tenir son rang en matière de renommée, et de fidéliser des clients. »                
                                                                                            Catherine Antonetti, directrice de la communication MACIF 
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Communication
Presse

design

Relations 
Partenaires

Développement     
      Technique

Fiabilisation

Optimisation
Construction

Composite

Matelotage
Peinture

Navigation

Conseil

Logistique

Skipper

Stratégie
Partenaires

Gestion
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Budget global ......................................97 500€

  
Inscriptions régates  ..................................4 500€            

 Entrainement Formation.................................6 000€

 Logistique...........................................................12000€

 Communication  / visibilité..................................10 000€

 Bateau / Voile Bateau / Voile............................................................40 000€
             
 Skipper..........................................................................25 000€
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      - Partenaire majoritaire : minimum de 40 000 euros 
                         possibilité de nommer le bateau

      - Partenaire équipier : Inférieur à 40 000 euros 

      - Partenaire technique, par une contribution en nature 

   C’est un investissement en communication qui constitue une charge déductible au résultat.

    Des entreprises se sont déjà engagées dans l’aventure (Nautipark, NKE, Helly Hasen), rejoignez-nous !

 Mes engagements auprès de vous :

      - visibilité sur le bateau 
      - visibilité dans les médias (site internet, réseaux sociaux, communiqué de presse, multimédias vidéos et photos) 
      - événements sur les départs/arrivées de course
      - rencontres avec les collaborateurs et clients
      - Visite et intervention dans l’entreprise

 « Nous avons fait 2 saisons avec Gwénolé, nous avons eu de très bons moments. Il nous a fait rêver.   « Nous avons fait 2 saisons avec Gwénolé, nous avons eu de très bons moments. Il nous a fait rêver.  
Cette année, c’est avec Frédéric que nous continuons l’aventure et nous sommes vraiment ravis de 
l’accompagner  dans son projet. Ce qui nous plait, c’est qu’il est débutant sur le support et qu’il a un 
objectif d’aventure mais aussi un  enjeu sportif. On va pouvoir lui apporter notre savoir-faire sur des 
points techniques et de gestion. »                                                                                                        
                                      Thomas Durand, Gérant Nautipark 
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